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Plecând de la rafturile de vinuri, care și în Româ-
nia deschid un univers deocamdată accesibil doar 
unei categorii limitate de oameni, care pun preţ pe 
calitate și pe celelalte faţete ale vinului – cultură, ali-
ment și terapie – această carte poate � considerată 
un îndrumar în lumea minunată și plină de diversi-
tate a vinului. Scrisă didactic, plecând de la etichetă, 
preţ, provenienţă și design, trece apoi în revistă no-
ţiuni de istorie și elemente de identitate a vinului.

Ne dezvăluie cel mai important element de 
identitate, viţa-de-vie, pentru că vinul pleacă din 
vie, iar calitatea este motivată de soiul de struguri, 
care determină și denumirea vinului, cu toate ele-
mentele de origine și grad de matu rare.

Terroir-ul este descifrat pe elemente, începând 
cu arealul (podgoria) și toate in�uenţele majore: 
sol, tehnologie viticolă și an viticol (cu apelaţiuni 
de „an bun” și „an prost”). Momentul culesului, 
precum și varianta de cultură biologică, subiect la 
modă, nu este neglijat, �ind motivat în toate eta-
pele tehnologice care determină această încadrare.

„Nașterea vinului”, plecând de la tradiţie, este 
analizată știinţi�c, urmărind transformările sufe-
rite în cursul vini�caţiei, cu diferenţele de abor-
dare tehnologică între alb și roșu, cu variantele de 
maturare prin batonare și baricare, cu elementele 
știinţi�ce ale acestor procese, care aduc moderni-
tatea în tehnologia enologică de astăzi. 

Și nu este uitat faptul că vinul poate � și materie 
primă pentru o serie de produse de clasă, denumi-

te generic vinuri speciale, având cel mai important 
reprezentant șampania, în preajma căreia clipele 
nu cad în neant, ci se ridică în eternitate. Șampa-
nia are o familie mai largă de vinuri, cu cel mai nou 
reprezentant, Prosecco italian, și vinul spumos, 
precum și alte vinuri mai liniștite, mai mult sau 
mai puţin dulci, ca vinul de Porto și vinul de Xeres.

Vinul a făcut și face parte din cultura și civili-
zaţia umanităţii, împărţind-o conform evoluţiei în 
două lumi, respectiv lumea veche și lumea nouă a 
vinului, iar în acest context sunt trecute în revis-
tă ierarhic toate ţările care compun aceste lumi și 
care subliniază încă o dată diversitatea vinului și 
din acest punct de vedere.

Adevărul îl găsim în vin atunci când avem com-
petenţa relaţiei senzoriale cu acesta. Pentru o re-
laţie corectă și plenară, trebuie să parcurgem anu-
mite etape de pregătire și un ritual ce presupune 
temperatură, debușonare, decantare, aerisire, ca și 
accesorii utile și elegante care ne permit o relaţie 
în cunoștinţă de cauză, ce generează satisfacţii și 
revelaţii pe măsură.

Povestea �nală a acestei cărţi ne dezvăluie cum 
se savurează vinul, mai întâi cu ochii, cum îi inspi-
răm aromele ce sunt asemeni unor făpturi de aer, 
cum îi deslușim cuvintele aromate spuse pe limba 
lui și înţelese pe limba noastră și, nu în ultimul 
rând, meditaţia din post-gust, care abia așteaptă 
să reluăm și să aprofundăm povestea frumoasă a 
vinului.

Dr. ing. Dorin Popa

Povestea vinului
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În ultimele două decenii, vinul a câștigat o popu-
laritate enormă. Motivul principal îl constituie ca-
litățile îmbunătățite, care fac ca vinul să �e mai ușor 
de înțeles și de savurat chiar și pentru cei care intră 
în contact cu vinul fără a avea cunoștințe prealabile 
bogate. Faptul că unele dintre cele mai bune soiuri 
de vie din lume cresc, practic, la ușa noastră a inspi-
rat și mai mult interes față de vin. Rieslingul în Ger-
mania, vinurile Grüner Veltliner și Blaufränkisch în 
Austria, savuroasele vinuri noi din Elveția și Sudul 
Tirolului – toate acestea demonstrează ce și cât de 
multe mai sunt de descoperit în lumea vinului. 

A crescut enorm și disponibilitatea vinurilor 
care se produc în locuri foarte îndepărtate. Euro-
pa este astăzi un paradis pentru băutorii de vinuri. 
Nicăieri în lume oferta de vinuri nu este atât de 
bogată ca aici.

Cartea de faţă își dorește să consemneze aceas-
tă evoluție, ea �ind scrisă în primul rând pentru cei 
care caută să intre în acest subiect fără a ști exact 
de unde să înceapă, pentru cei care doar trec prin 
lumea vinului pentru a vedea ce este de descoperit. 
Poate că astfel se vor trezi apetitul și curiozitatea 
cititorilor care până acum nu manifestau interes 
față de vin.

Cartea este însă interesantă și pentru băutorii 
de vin care știu deja cum ia naștere această băutu-
ră, cum se depozitează, care sunt particularitățile 

anumitor vinuri și podgorii. Ea abordează în deta-
liu �ecare dintre aceste subiecte, explică ce deose-
bește un Prosecco de un vin spumos, ce fac viticul-
torii pe timpul iernii și de ce unele vinuri albe se 
obțin din struguri roșii.

În această carte am renunțat în mod deliberat 
la limbajul stufos de specialitate, care se întâlnește 
mereu în prospectele vinurilor și în broșurile de-
spre vin și care este masiv întreținut la degustările 
de vinuri sau în discuțiile dintre profesioniști. El 
este conceput astfel încât să �e accesibil, necom-
plicat și să ofere de �ecare dată elemente esenţiale. 
Dacă totuși se mai strecoară câte o observație per-
sonală, ici și acolo, aceasta decurge din entuzias-
mul necondiţionat al autorului faţă de un vin bun, 
entuziasm care mai dă pe dinafară.

Dragi cititori, 
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Nu doar carte de identitate. Așa 
cum vinul nu ne potolește doar setea, 
nici eticheta nu are doar rolul de a 
informa consumatorul cu privire la 
conținutul unei sticle. Eticheta repre-
zintă mai mult decât o carte de iden-
titate, servind unor scopuri mai largi: 
îi conferă vinului o identitate vizuală, 
satisface nevoi emoționale, vizuale, 
estetice și intelectuale. Băutorul de 
vin se simte atras de etichetă, vrea 
să simtă emoții; la vederea etichetei, 
se lasă inspirat să cumpere sau să se 
abțină de la cumpărare. Cu toate aces-
tea, circa 90% dintre toate vinurile 
sunt achiziţionate în supermarketuri 
sau în magazine alimentare, adică în 
locuri în care nu există nicio consi-
liere și nicio posibilitate de a gusta 
vinul înainte de a-l cumpăra. Așadar, 
cine nu se pricepe la vin trebuie să se 
rezume la etichetă, este obligat să stu-
dieze informațiile oferite de etichetă 
pentru a a�a mai multe despre vin. 

Informații obligatorii. Autoritatea 
europeană în materie de vinuri stipu-
lează cel puțin opt informații obliga-
torii care să �e prezente pe etichetă: 
categoria de calitate a vinului, pro-
veniența geogra�că, îmbuteliatorul, 
conținutul de alcool, volumul nomi-
nal, tipul de vin roșu / alb, numărul 
o�cial de veri�care, precum și indi-
cația „conține sul�ți”. Suplimentar, 
pentru vinurile de masă și cele de 
calitate este necesară indicarea anu-

Ce divulgă eticheta sticlei: 
puțin, dar precis
Eticheta reprezintă cartea de vizită a vinului. Ea împodobește sticla și ajută la identificarea corectă a conținutu-
lui. Informațiile pe care le cuprinde o etichetă sunt precizate foarte exact – mai riguros poate decât își dorește 
uneori consumatorul. Sunt interzise informațiile care, după părerea autorităților, ar putea deruta consumatorii, 
chiar dacă le-ar putea fi utile.

Soiul de viță-de-vie 
Soiul de viță-de-vie poate � 
indicat, dar acest lucru nu 
este obligatoriu. Dacă este 
precizat, trebuie ca minim 
85% din vin să �e stors din 
respectivul soi de viță-de-vie.

Volumul nominal 
Conținutul sticlei trebuie 
să �e indicat în mililitri, 
centilitri sau litri.

Locația / denumirea 
exploatației viticole
Locația sau denumirea 
exploatației viticole poate 
� indicată, dar acest lucru 
nu este obligatoriu. 

Aroma 
Ţine de informațiile fa-
cul tative, dar este supusă 
unui control strict.

Categoria de calitate 
Conform noii legi europe-
ne cu privire la vinuri, în 
locul calității vinului, pe 
viitor se va trece „denumi-
rea de origine controlată”. 
Pentru vinurile germane 
se păstrează în continuare 
precizări de genul Kabi-
nett, „cules târziu” etc.

Conține sul�ți 
Deși orice vin este sul�tat, 
toate etichetele trebuie să 
conțină mențiunea cores-
punzătoare.

Tăria alcoolică 
Informație obligatorie. În acest 
sens, în Europa pot � indicate 
doar grade întregi sau jumătăți 
de grade. După caz, este necesa-
ră o rotunjire. Toleranța față de 
conținutul real de alcool: 0,5% vol.
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lui recoltei. În funcţie alegere, se pot 
indica soiul de viță-de-vie, aroma și 
locația. În ce privește autoritățile în 
materie de vinuri, eticheta le servește 
acestora în primul rând la identi�ca-
rea vinului, pentru a împiedica deru-
tarea consumatorului prin informații 
eronate.

Informații interzise. Pe etichetă nu 
sunt permise informații de natură pu-
blicitară sau evaluatoare. Nu sunt per-
mise a�rmaţii cum ar � faptul că vinul 
este „excepțional” sau că anul recoltei 
este „grozav”. Cuvântul „natural” nu 
poate � nici el folosit referitor la vin. 
De asemenea, pe eticheta o�cială nu 

sunt permise informații cu privire la 
cultura organică sau biodinamică a 
viei. Din acest motiv, mulți viticultori 
oferă informații cu privire la vin sau la 
corelarea vinului cu diverse alimente pe 
o etichetă specială, aplicată pe spatele 
sticlei. Toate aceste informații nu spun 
însă nimic despre vin și gustul acestuia.

Anul recoltei
Pentru vinurile de calitate, 
este obligatorie indicarea 
anului recoltei. Acest lucru 
înseamnă că cel puțin 85% 
din vin trebuie să provină 
din anul indicat. 

Proveniența  
geogra�că 
Zona de cultivare aparține 
de informațiile obligatorii. 
Ca origine, se poate men-
ționa și regiunea sau țara.

Denumirea vinului
Vinul are voie să poarte un 
nume propriu, indiferent dacă 
este unul istoric sau unul in-
ventat.

Producător /  
îmbuteliator
Dacă un vin a fost obținut 
în totalitate sau cu precă-
dere din struguri proprii, 
se poate trece pe etichetă 
„Îmbuteliat de producător”. 
În alte situaţii se trece doar 
„Îmbuteliat de...”

Avertizări 
În unele țări europene este obligatorie mențiunea 
„Nu aruncaţi sticlele în mediul înconjurător”. De 
asemenea, sunt ţări în care se impune mențiunea 
că în timpul sarcinii consumul de alcool nu este 
indicat.
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Chestiune de preț: cât trebuie și cât 
are voie să coste un vin?
Pentru mulți băutori de vin, prețul unui vin este un indicator al calității. În realitate, corelația dintre calitatea 
și prețul unui vin este doar relativă. Un vin de 15 euro nu este de două ori mai bun decât un vin de 7,50 euro. 
Deseori, prețul mai ridicat oglindește doar calitatea presupusă, nu și pe cea reală. În orice caz, logica nu ajută 
prea mult în ceea ce privește prețurile vinurilor.

Eroare frecventă. A avea gusturi 
deosebite a fost întotdeauna mai cos-
tisitor. Această frază și-au însușit-o 
mulți băutori de vinuri care voiau să 
se distingă de marea masă a consu-
matorilor. În ceea ce privește corec-
titudinea acestei a�rmații, trebuie să 
ţineţi seama de faptul că vinul bun 
poate � uneori excesiv de scump. Și 
invers: există multe vinuri care au 
un preț convenabil, înscriindu-se 
totuși în categoria vinurilor bune. 
Una dintre cele mai frecvente erori 
pe care le fac băutorii de vinuri este 

să tragă concluzia că un vin cu preț 
redus este de calitate slabă. Această 
greșeală o fac cu precădere cei care nu 
sunt cunoscători și se agață de preț 
ca de un indicator al calității. Desi-
gur, un vin bun este, de regulă, mai 
scump decât unul oarecare. Întreține-
rea costisitoare a solului în podgorie, 
lucrările intense de primăvară, rărirea 
din timpul verii, culesul eșalonat pe 
timpul toamnei, recoltele mai reduse, 
maturarea îndelungată în butoi și bu-
toaiele mai scumpe pentru maturare 
– toate acestea costă, lucru care duce 

Vinurile bune pot avea un preț convenabil, în timp 
ce un vin grozav poate � nu doar scump, ci chiar 
excesiv de costisitor. Din acest motiv, băutorii înțe-
lepți de vinuri analizează cu atenție raportul preț 
- calitate. Vinuri de bună și foarte bună calitate 
se găsesc nu doar în comerțul de specialitate, ci și 
în comerțul prin corespondență sau pe Internet.
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